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一般社団法人三次観光推進機構 



 

令和 5 年度 事業計画 

 

当機構は、令和４年度、旧三次市内観光協会と組織統合し、効率的な組織運営をめざし部門別組織を形成

した。 各部門では部門別目標 KPI を設定、効果検証を実施してきた。 また、DMO 登録要件に準拠した

「多様な関係者から構成する合意形成の場」として「三次観光推委員会」を新設運営し、令和４年度９月に

は、観光庁登録 「地域 DMO」として、3 年目の初回更新登録を完了した。 

 

令和５年度は、三次市観光戦略目標達成の最終年度であり、目標 KPI 達成に向けて、次の考え方を基本に

各種施策に取り組んでいくものとする。 

基本となる考え方 

 

1. 本年度は 三次市観光戦略の最終的な目標値である「総観光消費額 65.4 億円」の達成に向けて、そ

の達成要因となる「三次市来訪者数」、「1 人当たりの平均観光消費額」、「リピート来訪率の向上」の各

KPI の向上、達成をめざすものとする。 但し、コロナ禍で本来の来訪者数の急激な完全回復が見込

めるとは限らないリスクを想定し、三次市来訪者数の増大よりも、「一人当たりの平均観光消費額の向

上」に注力した施策を優先して実施する。 

【参考】各種一人当たりの平均観光消費額の推移 

 

2. 地域 DMO としてのアイデンティティーの整備と当機構の PR 活動 

(ア) 観光庁から再検討を求められた三次地域 DMO としてのコンセプト・メイキングや法人ロゴの開発、

愛称・略称などを改めて整備し、三次地域 DMO としてのアイデンティティーを構築する。  

(イ) 整備されたコンセプトや法人ロゴを活かし、三次観光情報発信サイトとは別に、当機構の市民へ

の PR や当機構のステークホルダーとのコミュニケーションを図る。 

カテゴリー別観光消費額　 R2 R3 R4 R5目標

日帰り客 ¥4,010 ¥4,212 ¥6,021 ¥6,300
宿泊客 ¥21,315 ¥20,185 ¥28,212 ¥29,000
仕事目的 ¥6,167 ¥8,190 ¥8,582 -
観光目的 ¥8,360 ¥7,399 ¥11,159 ¥12,000
三次市民 - ¥3,310 ¥4,067 -
広島県内（三次市以外） ¥5,048 ¥5,508 ¥8,337 ¥8,500
中国地方（広島県以外） ¥12,229 ¥11,266 ¥13,826 ¥14,000
日本国内（中国地方以外） 地区別集計 ¥25,241 ¥34,478 ¥35,000
入込客平均（三次市民以外） ¥6,880 ¥7,505 ¥10,708 ¥11,000
かなり満足客 ¥19,893 ¥9,939 ¥15,988 ¥17,000
かなり不満足客 ¥8,086 ¥3,855 ¥6,151 ¥7,000

（出典：当機構ネット調査）

1



 

令和 5 年度の DMO 運営体制の組織図 

 

令和 5 年度は、総務部門に「当機構及び当機構の活動に関する広報・PR 機能」と主に着地整備部門を

中心に「自主事業」を追加し、効率的な部門別組織運営を継続する。 また、多様な関係者から構成する

「三次観光推進委員会」での合意形成を図るとともに、「賛助会員」制度を見直し、積極的に市内の観光推

進ネットワーク体制の強化、「稼ぐ力」の向上を図っていく。 

 

 

 

 

 

令和５年度 部門別取組み目標と事業計画 

 

 令和５年 当機構の目標（観光庁指定必須）KPI 

 総観光消費額 65.4 億円 （令和 3 年度実績 52.6 億円） 

 延べ宿泊者数 18 万人泊 （令和 3 年度実績 13.9 万人泊） 

 来訪者満足度 67%  （令和 4 年度実績 62%） 

 リピート来訪率 75% 以上  （令和 4 年度実績 79%） 
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 総務部門  予算 58,532 千円 

 施策  

1. 社内決裁・支払システムの電子化による効率的な事務執行 

2. 本年 10 月から開始されるインボイス制度と会計処理の「電子帳簿保存法」への対応 

3. 月次決算による予算執行状況の社内共有化 （各部門の予算管理を一本化することにより、

効率的な予算執行とコストの削減を図る） 

4. 専門人材の継続確保（特に、観光鵜飼事業、イベント運営事務局業務人材、三次もののけミ

ュージアム交流館内観光案内所用多言語スタッフなど） 

5. 総会及び理事会等の準備と適切な運営 

6. 職員研修やスタッフ教育の実施によるお客様への接遇向上とサービス向上。資格取得の推

進。 

7. 賛助会員制度の見直し 

① 鵜飼支援のみならず、三次市の観光産業の発展に共創して取り組めるような観光推進

パートナーとしての新たな「賛助会員」制度を構築する。 

8. 当機構及び当機構の活動に関する広報・PR 業務 

9. 地域 DMO としてのアイデンティティーの整備と当機構の PR 活動 

① 地域 DMO コンセプト・メイキング、法人ロゴ開発、愛称・略称の整備 

10. 市民や当機構のステークホルダーに対するコミュニケーションサイトを構築 

① 地域 DMO としての広報、PR、調査レポートの公表や各種ニュースリリース、採用情報、

決算報告などの当機構の法人情報を発信するコーポレート・サイトを構築する。  

 

No. KPI 単位

2021年（R3） 2022年（R4） 2023年（R5）
三次市

観光戦略目標

総観光消費額（目標）
（利用データ：広島県観光伽数の動向）

4,500 5,000 6,540

（実績） 5,262 6,277（見込み）

延べ宿泊者数（目標）
（利用データ：広島県観光客数の動向）

140 150 180

（実績） 139 155（見込み）

来訪者満足度（目標）/対象者（三次市民＋入込客＝総数）
（利用データ：当機構R4ネット調査）

62% 65% 67%

（実績） 58% 61%

来訪者満足度（目標）/対象者（入込客）
（利用データ：当機構R4ネット調査）

62% 65% 67%

（実績） 59% 62%

リピート訪問率（目標）/対象者（三次市民＋入込客＝総数）
（利用データ：当機構R4ネット調査）

75% 75% 75%

三次への2回以上来訪した人の割合（実績） 88% 91%

リピート訪問率（目標）/対象者（入込客）
（利用データ：当機構R4ネット調査）

75% 75% 75%

三次への2回以上来訪した人の割合（実績） 87% 90%

1

2

3-2

4-2

百万円

千人

％

％

％

％

3-1

4-1

【今後の満足度とリピーター率のKPIの定義（案）】

従来より、来訪者満足度とリピーター率の２つのKPIは、三次市民と市外からのお客様（入込客）を合わせた総数で計算されてきました。

但し、来訪者満足度とリピーター率は、本来 入込客に対して設定されるべき指標であると思われるため、今後は、入込客に対するKPIとして定義

することをご提案致します。
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 着地整備＆観光鵜飼部門 

予算 27,621 千円 （内訳： 着地整備 12,330 千円、 観光鵜飼 15,291 千円） 

 着地整備部門目標（KPI）と施策 

1. 三次市内観光案内所 3 拠点（三次駅前、三次町、東酒屋）の着地整備と運営  

2. 観光情報案内設備やツールの更なる充実化（日本語、英・繁・簡） 

3. 三次観光ボランティアガイドの予約受付件数（目標年間 10 件） 

4. 観光素材ライブラリー維持管理・公開整備  

5. 自主事業の促進（売上目標 1,000,000 円） （R4 売上実績 2.7 現在 659,018 円） 

 

 事業計画（着地整備） 

1. 観光庁から DMO の登録要件として優先的に整備が求められている「着地整備」の継続推進 

① 三次市街地の着地整備 3 拠点として、三次駅前（三次観光案内所）、三次町（三次もの

のけミュージアム交流館内観光案内所）、東酒屋（広島三次ワイナリー敷地内への繁忙

期限定臨時出店観光案内所）を運営する。 

② 各種予約サービスの開始（宿泊施設、宿泊プラン、体験型観光商品、鵜飼、OTA、観光

ボランティアガイド等）＊別途、宿泊ホテル予約に関する手数料に関する契約を締結す

る。 

2. 多言語説明ツール（タブレット, モニター又はデジタル・サイネージ）、市街地マップ、グルメ情

報紹介ツール、多言語同時翻訳機等、訪日外国人対応の継続的な改善を行う。 

3. 新たな観光ボランティアガイドの育成手法やカテゴリー別ガイド登録制度を検討する。 

① （例）歴史、稲生物怪、スイーツ、サイクリング、森林ハイキングなど 

4. MIYOSHI free Wi-Fi の推進に係る説明会開催後、三次市内の主要な宿泊施設、飲食店、バ

スターミナル、道の駅、商店街、その他観光関連スポットを中心に導入整備を促進する。 

5. 観光素材ライブラリー維持管理・公開整備  

① 当機構が著作権を保有する観光写真素材（300 枚）の維持管理を行い、広く利用を促進

する。  

② 三次市交通観光センターに掲示されている三次観光紹介パネルを当該ライブラリーを

活用して、刷新する。 

6. 自主事業改革（コストセンターからプロフィットセンターへの変革への挑戦） 

① 全車種電動アシストレンタサイクルへの買い替えや、コインロッカーの新たな設置、売店

商品の品揃え強化やキャラクタービジネスの検討（きりこちゃんぬいぐるみ等）、宿泊プ

ランの販売手数料の確保など、旅行者の利便の増進と自主財源の確保を両立する。 

(ア) R４実績（2 月 7 日現在）：レンタサイクル 180,800 円、荷物預かり 39,500 円、売店

売上 383,218 円、計 603,518 円 

7. 第９回 WBSC 女子野球ワールドカップ（グループラウンド B）in 三次（2023/9/13-17）開催に

伴う観光客の着地整備 

① （一社）世界野球ソフトボール連盟（WBSC）主催グループラウンド B の三次市での円滑

な開催をめざして、海外からのインバウンド需要対応への着地整備を行う。 

8. イリュミネーション事業への助成 

① 国道 183 号線沿線のイルミネーション事業については、実行委員会等の実施主体に対

して事業費の一部を助成する。 
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 観光鵜飼事業 

1. 乗船料売上         300 万円以上 （R4 実績 4,102,730 円） 

2. 観光鵜飼事業の効率的運用の更なる推進と黒字化 （R4 収益見込 1,100,000 円） 

 

 観光鵜飼事業推進上の対応策 

1. 運営スタッフの補充と観光鵜飼オペレーション力の強化を推進する。 

2. オンライン予約の活用拡大とシステムによる予約や在庫の一元管理を徹底する。 

3. 過去の乗船顧客名簿を活用した DM やメルマガ等により、観光鵜飼に愛着を持ち、何度も乗

船するロイヤルカスタマーの獲得、育成を図る（CRM の導入）。 

4. 受注機会拡大のため事前予約申込受付キャンペーンを早期（4 月）にスタートする。 

① ウェブ告知、ポスター、チラシ、メルマガ、DM 等の早期制作と情報発信 

5. 更なる効率的運営のため、運行日を金土日月（週 4 日間）とする。 

6. 乗船定員を 8 名から 10 名に増員する。（最低催行人数は、5 名からの運行を継続） 

7. 船内飲食オプション（松竹梅）の販促強化による客単価の向上を目指す。 

8. 乗船前後のキッチンカー出店等により、観光消費額拡大の機会を図る。 

9. 三次観光アンバサダーの特典乗船や週末や特定日には、セレモニースタッフのお出迎えな

どおもてなしの向上を図る。 

10. 顧客満足度向上のため、乗船後のアンケート調査キャペーンの実施による顧客視点での課

題の整理と課題解決の仕組みを導入する。 

11. 水難事故の未然防止のため、国土交通省が定める「川下り船の安全対策ガイドライン」を引

き続き徹底して遵守する。 

 

 各種イベント事務局業務（受託業務） 

1. イベント実行委員会等が主催し、当機構に事務局の運営業務の委託があるものは、個別に

検討したうえで、受託業務として実施する。  

① 春秋事業実行委員会 「尾関山桜まつり (4/2) & 紅葉まつり」 

(ア) 事務局経費 400,000 円 

② 鵜飼伝統文化振興会 

(ア) 事務局業務 520,000 円 

 

 マーケティング&プロモーション部門  予算 15,480 千円 

 部門目標（KPI）と施策 

1. 当部門では、主に客単価（一人当たりの平均観光消費額）向上のため、「宿泊予約の推進」、

「市域内での飲食機会の提供」、「ついで寄り」の促進をめざし、各種施策の仕組みづくりや

販促手法を検討する。 

① 付加価値提案型（近隣飲食店との夕食セット割宿泊プランなど）の宿泊プランの販売プ

ロモーションの実施で、市街地飲食店の活性化と宿泊予約増を併せて促進し、「延べ宿

泊プラン利用者数」を 5,000 人泊増を目指す。 (R4 実績：三次わくわくステイクーポン利

用者 1,153 人、：女子硬式野球 441 人泊) 

② 市域内での飲食機会の提供プロモーションによる飲食利用者 1,000 名の増大 
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(ア) ドライブ割加盟店の拡大とスポット紹介コンテンツの磨き上げ、またグルメスタンプ

ラリーを組み合わせた紙とアプリを連動させた三次市内飲食消費増大キャンペーン

の実施 （R4 利用実績  380 人） 

(イ) 「三次のお酒で乾杯キャンペーン！」の実施 

⑴ 美和桜、山岡酒造、広島三次ワイナリーの各種銘酒の試飲体験と相性の良い

料理とのマリアージュ・キャンペーンを宿泊施設、主なレストランで実施。 

③ 国営備北丘陵公園主催 「備北イルミ 2023」を活用した宿泊プランの企画販売 

(ア) テーマ別メイクサービス付き宿泊プランなど （R3 実績：日本妖怪博物館 PR 用  

もののけメイクサービス予約は早期予約完売 78 名、その後も問合せ多数） 

 

2. 三次来訪のきっかけの大きなウエイトを占める「スマホ検索」、「SNS での情報検索」の情報

発信力や機能の強化、三次市公式 SNS サイトのフォロワー数、投稿数、エンゲージメント率

の増大を図る。 （参考： 三次を訪れるきっかけとなった媒体：スマホでウェブ検索 22.8％、

SNS で情報検索 8.1%）（出典：Ｒ4 当機構ネット調査） 

① 三次まち歩きアプリ（三次わくわくさんぽ）  目標累計ダウンロード登録数  7,700 人 

(ア) 実績：R4.12  登録者数 5,685 人 

② SNS の合計フォロワー数を各 SNS 毎に下記の通り設定 

(ア) 外部 SNS 専門人材と連携した SNS フォロワー増大プロモーションを継続実施 

⑴ 実績（R5.2 現在）： Twitter（きりこちゃん）：アカウント数 8,250→目標 10,250、

月間エンゲージメント率 4.8％+ （但し、もののけハロウィンＴｗｉｔｔｅｒは 479 は、

休眠中のため対象外とする） 

⑵ Instagram：アカウント数 1,970→目標 2,567、月間エンゲージメント率 9％+、  

⑶ 三次観光公式 Facebook：2,875→目標 3,200 

 

③ 三次観光アンバサダー  

(ア) 総登録件数 300 件（R4.2 現在 157 名）、投稿数 1,200 件 

(イ) セレモニースタッフ（旧きんさいエイド）3 名募集、教育、派遣、SNS 発信推進 

⑴ 式典、鵜飼、各種イベント運営の派遣対応、三次観光素材の被写体モデル等

での活用と SNS 発信を促進する。 

⑵ 次年度、セレモニースタッフの募集及び選考業務と人材育成 

 

④ SNS 講習会の実施 

(ア) 市内観光事業者及び観光関連業務に従事する人を対象とした SNS 専門人材を招

いた研修会の実施 （年２回） 

 

3. 三次市公式観光サイトと当機構ホームページの統合に向けた検討 （受託事業） 

① 旧三次市観光協会と統合 2 年目となる本年は、三次観光情報の効率的な配信や三次

観光ブランディング等、両サイトの統合に向けた在り方を検討し、R6 にサイトの統合を

実施、完了する。 

 

4. 各種調査の実施 
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① 広島県観光客統計調査に即したネット調査等の継続実施 １回 

(ア) 時系列に三次市来訪者の動向を把握し、広島県観光客統計調査にも反映できるよ

う、ネット調査を継続して実施する。（実績：R2～R3 毎期ネット調査実施） 

(イ) 月間 150 サンプル（入込客 100 名、三次市民 50 名程度）×12 か月=n1,800 

② 三次市観光動向調査（対面調査）の実施（受託事業） 

(ア) 4 年ぶりとなる対面調査を実施する。経費を最小化するため許容誤差±5%の最低

サンプル数での実査を協議。 

③ 三次観光情報ウェブサイト分析  

(ア) 三次市観光公式サイトと当機構ホームページの統合に向けたアクセス分析や SEO

対策の調査検証を行う。 

④ センサー調査の継続とキッチンカー等の出店計画立案 

(ア) 事業者による高谷山、尾関山公園、三次もののけミュージアム、もののけ小路、広

島三次ワイナリー等の集客スポットへの出店の支援を検討する。 

 

 

 観光資源開発部門 予算 5,295 千円 

 部門目標（KPI）と施策 

1. 三次市内観光コンテンツの取材継続とウェブとスマホによる情報発信の継続強化 

① 三次市内の観光コンテンツの取材編集、情報発信 40 件＋ 

② DMO ホームページ閲覧者数  R5 目標 PV ７00,000  

(ア) 実績 PV：R1=78,982PV, R2=127,690PV、 R3＝275,298PV、R4= 500,124（R5.2 末） 

 

2. 観光コンテンツの造成 

① 毎期 2 本程度の三次市内の観光コンテンツの造成をめざし、三次市への観光来訪率の

向上を促進する。 

 

 

② 既存体験観光コンテンツの新規販売目標      

(ア) 君田温泉森の泉ウォーキング・ガイドツアー 目標 100 名 （R4 実績 47 名） 

(イ) 江の川ラフティングツアー 人員不足のため運航見合わせ （R4 実績 2 名） 

(ウ) 江の川 E バイク de ポタリングツアー 20 名 （R4 実績 5 名） 

⑴ Ｅバイク レンタサイクルビジネス開始も支援 

(エ) 川西 E バイク de ポタリングツアー 20 名（R4 実績 5 名） 

⑴ 美波羅川の千本桜 さくらサイクリング企画も開始 

(オ) ハイヅカトライアル（自転車、オートバイ） 30 名 （R4 実績 20 名） 

(カ) 辻村寿三郎 人形芸術の世界 まるごと体験ツアー 20 名 (R4 開発商品) 
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⑴ R4 モニターツアー参加者数: R4 実績 3 名 

(キ) 里山おやこキャンプ 10 家族、30 名（R４ 開発商品） 

⑴ Ｒ4 モニターツアー参加者数： R4 実績 1 回目（10/29～30）3 家族 10 人、2

回目（11/5～6）5 家族 12 人、3 回目（11/12～13）3 家族 9 人、 計 11 家族 31

人参加 

 

③ 本年予定の新規体験観光コンテンツ開発目標      2 件 

(ア) 観光プロダクト造成 【候補案件】 

⑴ ハイヅカ湖 SUP、カヤックツアー（ハイヅカ湖畔の森） 

⑵ 旧尾関山駅レールマウンテンバイク（三次 SL 保存会） 広島県観光連盟（HIT）

補助金 400 万 

⑶ 美和桜 日本酒づくり体験ツアー造成準備開始（R6 造成予定）（三和地区 DX

コーディネーターとのコラボ企画） 

(イ) 新規観光プロダクト造成促進のため、国県の当該補助金の申請活用と当機構の助

成金制度 「三次市観光プロダクト造成事業助成金」制度を継続する。（国県の当

該補助金は下記の事業補助金を予定）（R5.3 現在） 

⑴ 観光庁「観光再始動事業」（補助率 1/2） 

⑵ インバウンドの地方誘客や消費拡大に向けた観光コンテンツ造成支援事業（補

助率：400 万円まで定額（10/10）＋400 万超（1/2） 

⑶ 広島県観光連盟 「プロダクト造成補助金」（補助率 2/3） 

⑷ 国税局 日本産酒類海外展開支援事業費補助金（海外展開・酒造ツーリズム

補助金）（補助率 1/2） 

 

3. 今後、広島市での G7 サミット開催を契機に更なる増大が見込めるインバウンドの地方誘客と

訪日外国人の観光消費額拡大を促進するため、本年は、特に当機構の第１ターゲットである

台湾を中心にしたインバウンド向け観光商品の造成、販路拡大の基盤整備に取り組む。 

① 【活用補助金】 R5 観光庁 「インバウンドの地方誘客や消費拡大に向けた観光コンテ

ンツ造成支援事業」の申請活用（補助率：400 万円まで定額（10/10）＋400 万超（1/2）

（申請者自己負担 最低 100 万円予定） 

 

4. 三次地区文化・観光まちづくりグランドデザイン 「まち全体を泊まれる美術館に」構想の推進 

① 市の関連部署（企画調整課、地域振興課、商工観光課、都市建築）と連携し、当構想を

推進する。   

(ア) 都市建築課の「かわまちづくり計画」では、谷尻誠氏をアドバイザーに連携した計画

を検討予定。（参考：谷尻誠氏は、R5 より総務省 地域創造アドバイザー「地域人

材ネット」に登録が認定されており、国の経費で 3 年の支援が決定されている。） 

② 三次もののけミュージアムと連携しながら、地域内周遊促進、宿泊機会の増大、商店街

活性化等を目的とした施策を関連補助金を活用しながら検討していく。 

 

5. 三次観光推進委員会の運営  

① R4 2 回開催された「三次市観光推進委員会」を継続開催（年 2 回予定）し、引き続き専
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務理事が中心となって、当機構の取組目標（KPI）や事業計画を共有しながら、主に「稼

ぐ力」向上、旅行者ニーズに対応した旅行商品や特産品の開発や販売、着地整備の改

善等に資する意見交換を重ね、理事会報告を経て、当機構の継続的改善施策に反映さ

せる。 

 

 

 受託業務（部門横断的業務）  予算 33,226 千円 

 観光戦略推進業務（予定） 

1. 広告掲載 

2. ハッシュタグキャンペーンの実施 

3. 飲食店ガイドマップの更新（カテゴリーのアイコン化）と活用 

4. デジタルクーポンの更新・活用 

5. 営業活動（国内旅行会社、インバンド対応等） 

6. マツダスタジアムでの三次観光 PR（三次デー）業務 

7. 三次観光ポスター及び観光パンフレット整備プランの作成、制作、整備 

8. 調査業務 

① アクションプランの作成 

② 観光ポスター及び観光パンフレット整備プランの作成 

③ 観光客実態調査（対面調査）の実施 

④ 三次観光情報発信ホームページのあり方の検討 

9. 駅前イルミネーション設置事業 

 

 観光推進業務（予定） 

1. 観光案内業務 

① 観光案内所の運営 （三次観光案内所、三次もののけミュージアム交流館内案内所） 

② 国内外の観光客への問い合わせ対応  

2. 三次観光情報発信業務 

① 桜情報、紅葉情報などへの問い合わせ対応 

② 各種団体からの問い合わせ対応 

③ 全国観るナビサイトの更新 

3. 三次市観光公式サイト等の管理運営業務 

4. ガイド養成業務 

① ガイド養成講座の企画・運営 

② ガイドグループとの連携 

5. 協議会事務局業務 

① みよし田舎ツーリズム協議会 事務局運営 

② 三次市観光振興神楽協議会 事務局運営 

 

以上 
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 指定管理業務（三次もののけミュージアム）  予算額 ８7，４８０千円 

 本年度方針 

本年度は、指定管理部門の最終年度であり、次年度の開館５周年（令和６年４月２６

日）を迎えることとなる節目の年である。また、新型コロナ感染症により、自粛、縮小、中止となっ

た催しを再開し、本施設の設置目的である「観光・交流の拡大及び郷土への誇りの醸成と交流

による創造的な活動の活性化」を実現するために引き続き以下の点に留意し管理運営を行う。 

湯本豪一記念日本妖怪博物館が三次地区住民にとって誇りとなる展示や文化を発信する施

設として地域に根付く「稲生物怪録」や日本の妖怪文化が現代にあっても、人々の暮らしの深いと

ころで脈々と継承され、新たな価値＝文化の形成に資する存在であることを 資料の収集や展示、

各種のシンポジウムや印刷物の配布等、学芸部門がその役割を発揮できるための環境整備や支

援を行う。 

 部門目標（KPI）と施策 

1. 年間入館者数    60,000 人 （令和 4 年度２月末実績 38,766 人） 

2. 入館料 売上        21,600 千円（令和 4 年度 2 月末実績 14,738 千円） 

3. ミュージアムショップ売上   10,800 千円（令和 4 年度 2 月末実績 7,307 千円） 

4. 交流館売店売上       5,500 千円（令和 2 年度実績から予測） 

5. 団体予約 件数         200 件 （令和 4 年度２月末実績 135 件） 

＜施策＞ 

① 企画展示関連イベントの実施 

・ワークショップ:年度４回 ・展示説明会（もののけトーク）:年度 12 回  

・企画展オープンセレモニーを実施し、メディアに告知する。 

② チームラボ 妖怪遊園地の入場制限の解除と全コンテンツの実施を行う。 

③ 毎月最終日曜日を「もののけの日」とし、烏天狗・もののけキャスト招いて、話

題性・娯楽性を高め、顧客満足度を高めることで、リピーター及び口コミによる

集客ＵＰを計る。 

④ 「もののけの日」には、もののけを題材にした人形劇や紙芝居等を招致し、広

報活動により集客を図る。 

⑤ 交流館や舞台（芝生広場）で、作品の展示や発表会等を開催する。また、

公演の誘致やミニマルシェを誘致し、三次もののけミュージアムの賑わいを創出

する。 

⑥ 広島県内の小学校・中学校へ、社会見学等学習の機会として案内し、団

体客誘致のための訪問活動を行う。 

⑦ テレビ番組や雑誌の取材機会を多くするために各会社へのアプローチを行うと

ともに新聞への広告掲載（中国新聞のシリーズ連載記事等）を行う。 

⑧ 旅行業者や観光業者からの送客を目的とした営業を行う。 

⑨ 新たに、交流館売店を立ち上げ、主に三次産品の販売を行う。 

⑩ 賑わい創出と交流館を利用した売上創出のため、エンターテインメント関係業

者の誘致活動を行う。 

⑪ ミュージアム売店での図録等の通信販売を実施する。また、個人客向けのネ
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ットチケット販売（アソビュー・STORES 等）を検討、実施する。 

6. 公式ホームページ 年間PV数 : 40万件（令和4年度2月末実績 約 32万件） 

7. SNS 指数  

・ＦＢリーチ数      :7 万件 （令和 4 年度 2 月末実績 約 6 万件）    

・ twitter ｲﾝﾌﾟﾚｯｼｮﾝ数:220 万件 （令和 4 年度 2 月末実績 約 180 万件） 

・ Instagram リーチ数:15 万件（令和 4 年度 2 月末実績 約 12 万件）  

  ＜施策＞ 

SNS 専門家とアドバイザー契約を締結し、情報の質の向上と頻度 UP を図る。 

以上 
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部外秘
令和５(2023)年度～令和６(2024)年度　湯本豪一記念日本妖怪博物館（三次もののけミュージアム）常設展・企画展　年間計画表（案）

年度 備 考

毎月第3土曜に

ギャラリートーク開催

毎月第3土曜に

ギャラリートーク開催

3内容 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2

他館展示

・開館５周年

・稲生平太郎(武太夫)

　生誕290年

令和

５年度

(2023)

常設展示

企画展示

展示関連

イベント

企画展示

常設展示

・開館４周年

・G7(5/19~21)

・柏正甫「稲生物怪録」

　著述240年

・稲生平太郎(武太夫)

　没後220年

・ルートイン三次駅前

　(5/30開業)

・フレスポ三次プラザ

　(11月開業予定)

令和

６年度

(2024)

展示関連

イベント

その他市内

イベント

2/16～5/23 春の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

見所-堀田家本３巻展示

5/25～8/8 夏の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

8/10～11/7 秋の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

11/9～2/13 冬の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

2/15～5/7 春の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

3/9～6/13 春の企画展

「ニッポン妖怪の旅

物語の舞台をたすねて」

見所-稲生物怪録、大石兵六物語、

変化物語

6/15～9/5 夏休み企画展

「もののけ大冒険

妖怪と出あう夏休み」

見所-山本五郎左衛門、酒吞童子等関連資料

★展示図録発行

9/7～12/12 秋の企画展

「百⿁夜行」（仮）

見所-百⿁夜行絵巻、百⿁夜行図屏風

借用資料-百⿁夜行絵巻

★展示図録発行 ★資料借用

12/14～3/5 新春企画展

「妖怪絵馬と納札」（仮）

見所-絵馬（大型～小型）、納札

3/7～6/4

春の企画展

2/15～5/7 春の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

5/9～8/6 夏の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

8/8～11/5 秋の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

11/7～2/11 新春の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

2/13～5/6 春の常設展

「日本の妖怪」

「稲生物怪録」

3/7～6/4 春の企画展

「妖怪図鑑展」（仮）

見所-鳥山石燕、化物づくし絵巻

6/6～12/3 開館5周年記念特別企画展

「《稲生物怪録》」（仮）

見所-稲生物怪録関連資料

借用資料-稲生物怪録関係資料

★展示図録発行 ★展示造作 ★資料借用

★稲生物怪録全所蔵作品図録発行

12/5～3/4 新春企画展

「道具の妖怪」（仮）

見所-付喪神絵巻、おもちゃ絵

3/6～6/10

春の企画展

ワークショップ 講演会orシンポジウムワークショップ ワークショップ

4/15 春のもののけツアー

「稲生物怪録と三次の歴史さんぽ」
もののけハロウィン2023（仮）8/5 ワークショップ

「三次の烏天狗と一緒に！

もののけ提灯を作ろう」

ワークショップ（仮）

4/2 三次さくら祭

※2年ぶり開催
7/29 三次きんさい祭

※4年ぶり開催

6/1～9/10 三次の鵜飼

3/11～5/14 会場：福岡市博物館

「驚異と怪異―想像界の生きものたち―」

展示：実物資料２４点

2019/4/11～2023/9/4

会場：Museum international fork art（アメリカ合衆国）

「Yokai: Ghosts & Demons of Japan」

展示：実物資料８点（返却済み）

現在はレプリカ展示

会場：中華人民共和国 北京・厦門・杭州、マレーシア

「妖怪大行進：日本の異形のものたち」

展示：レプリカ８４点

※これまでの巡回国

スロベニア、イタリア、ロシア、トルコ、インドネシア、

ニュージーランド、韓国

7/中旬～9/中旬 会場：港区立みなと科学館

「妖怪展（仮）」

展示協力
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